Seconda serata: 13 febbraio 2013
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11,3 mio di telespettatori per il
secondo appuntamento del Festival

+23% VS 2012

12.000.000 11.330.265

Amr Share % 11,000,000
11 330 265 42.9% 10.000.000 9.195.216

9:000.000
15 febbraio

Picco di ascolto registrato alle ore 22.43 con 8.000.000 2012

17.033.102 telespettatori ed una share del 56,4%

7.000.000 Share %
39,3%

6.000.000

5.000.000
2° giorno

Source: Elaborazioni Starcom su dati Auditel Nielsen TAM Live +Vosdal -Target Individui
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Trend Serate 2013 Vs 2012/2011

14.000.000 - 12.969.267
12.739.659

12.000.000 11.992.313 11.330.265

95.216 10.144.613

10.000.000
8.000.000
6.000.000

4.000.000

201382012 | 2011 2012 | 2011

1 giorho 2° giorno

Source: Elaborazioni Starcom su dati Auditel Nielsen TAM Live +Vosdal -Target Individui
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Share 2° serata _ per anno

Source: Elaborazioni Starcom su dati Auditel Nielsen TAM Live +Vosdal -Target Individui
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Curva d’ascolto Target Individui+ Ospiti

Mercoledi, 13 febbraio 2013

16.500.000 Inizio programma

ore 20.47 fine programma ore 24.27

14.500.000 :
12.500.000 i
10.500.000 i

8.500.000 i
|
|

6.500.000

4.500.000
2.500.000

500.000

Source: Elaborazioni Starcom su dati Auditel Nielsen TAM Live +Vosdal -Target Individui
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Mercoledi, 13 febbraio 2013
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La sfida del prime time

Share per rete — Fascia 20.47-24.27

Sanremo 2013

42,9%

Matrimonio a 4

o T ,
Chi I’ha visto: mani 1 4 dell’ave Maria

Elezioni 2013 -

- Real Madrid —
Conferenze stampa ’ . Molto rumore per

Rai,ir

. Machester United
visto & v 2

Canale 5 Italia 1 Rete 4 Tv Digitali

Source: Elaborazioni Starcom su dati Auditel Nielsen TAM Live +Vosdal -Target Individui
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Audience Media Break (.000)

SANREMO 1 SANREMO 2 SANREMO 3 SANREMO 4 . SANREMO 9
OoOre 21.20 Ol 22.28 ore 23.09 Ooreé 23.41 . OFe 24.19

14.000.000 11.250.959

12.000.000 10.128.352
10.000.000 ‘ 8.658.559

8.000.000

8.027.749

6.000.000 5.061.772

4.000.000
2.000.000

0
Break 1 Break 2" Break 3

Source: Elaborazioni Vivaki su dati Auditel Nielsen TAM Live+Vosdal -Target Individui con ospiti




