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60 ANNI DI ADV: LA STORIA DEI MEDIA IN ITALIA
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Stampa Televisione Radio Out Of Home Digital Cinema

Source: Nielsen, Ad Intel, dati stimati netti – tutte le tipologie + stima Nielsen del digitale (OTT  + altro +  FCP AssoInternet) – no Direct Mail

quota%
L’ecosistema pubblicitario italiano è sempre più frammentato, agile e sconfinato
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La storia della pubblicità in Italia
Stima investimenti pubblicitari in miliardi di Euro
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€
M

ld

1993

2000

2008

2007-2008:
subprime  e 
crisi finanziaria 
globale

1993:
svalutazione Lira, 
recessione

1999:
Passaggio 
all’Euro

2010-2011:
crisi dei debiti 
sovrani in 
Europa

1980: 
nasce la TV 
commerciale

1964: 
Olimpiade di 
Tokyo via 
saltellite

1971:
Pubblicità 
Progresso

1984:
nasce
Auditel

Boom telefonia:
Quota da 1% a 
11%

1997-2001:
Web financial 
bubble
& 11/9/01

1990:
Legge 
Mammì 2004:

Legge 
Gasparri

2020:
Pandemia 
Covid-19

1993-2000 2001-2010 2011-2019

2020

2020-...

2012

2007-2013:
Grande Recessione

2012:
Whatever it takes 
Draghi

Source: Nielsen, Ad Intel, dati stimati netti – tutte le tipologie + stima Nielsen del digitale (OTT  + altro +  FCP AssoInternet)
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45,0%

4,3%5,8%

39,5%

1,6%
3,8%

Digital Radio Stampa TV Direct Mail OOH/Cinema

4,6%

-4,5%

1,8%

2,9%

-5,4%

-1,8%

0,4%

OOH/Cinema

Direct Mail

Radio

Digital

Stampa

TV

Totale MediaTOTALE MEDIA

var% 2025 vs 2024

LE QUOTE E L’ANDAMENTO DEI MEZZI IN ITALIA
quota% - anno 2025

9.602
Mio €

Source: Nielsen, Ad Intel, dati stimati netti – tutte le tipologie + stima Nielsen del digitale (OTT  + altro +  FCP AssoInternet)
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L’ANDAMENTO DEI MACROSETTORI

Fonte: Nielsen, Ad Intel, dati stimati netti – stima Nielsen del digitale (senza stima OTT e Altro) – pubblicità commerciale nazionale

28,1%

27,9%
15,4%

16,0%

11,5%
-0,1%

-0,4%

-2,0%

-3,2%

-1,3%

-3,5% -3,0% -2,5% -2,0% -1,5% -1,0% -0,5% 0,0%

Largo Consumo

Attività e servizi

Beni durevoli

Persona

Tempo Libero

var % 2025 vs. 2024 % quota 2025 su totale mercato
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L’ANDAMENTO PER MESE 2025

Source: Nielsen, Ad Intel, dati stimati netti – tutte le tipologie + stima Nielsen del digitale (OTT  + altro +  FCP AssoInternet)
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L’ANDAMENTO PER MESE 2025

Source: Nielsen, Ad Intel, dati stimati netti – tutte le tipologie + stima Nielsen del digitale (OTT  + altro +  FCP AssoInternet)

var%

1,7% 1,8%
2,1%

2,2%
3,3%

-4,8%
-4,6%

-3,0%

1,0%
0,6% 0,4%

1,1%

-6,0%

-5,0%

-4,0%

-3,0%

-2,0%

-1,0%

0,0%

1,0%

2,0%

3,0%

4,0%

Gen Feb Mar Apr Mag Giu Lug Ago Set Ott Nov Dic

Var.%
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2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

Stampa Televisione Radio Digital Altri Mezzi

IL MEDIA MIX DEGLI ULTIMI 17 ANNI

Source: Nielsen, Ad Intel, dati stimati netti – tutte le tipologie + stima Nielsen del digitale (OTT  + altro +  FCP AssoInternet)

Mio € e var%

9.009 8.693

7.273
7.705 7.891 8.094 8.461 8.5898.850

8.793

7.827

8.940

Nell’epoca recente, la crisi pandemica non è stata la più impattante per il mercato dell’advertising

9.041
9.669

8.349

-16,3%

-13,7%
-11,0% 9.602

9.182
8.952 9.565




