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60 ANNI DI ADV: LA STORIA DEI MEDIA IN ITALIA

L'ecosistema pubblicitario italiano ¢ sempre piu frammentato, agile e sconfinato
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La storia della pubblicita in Italia

Stima investimenti pubblicitari in miliardi di Euro 1993-2000 2001-2010 2011-2019 2020-...

10 - - 2008 2010-2011:
Web financial
9 - bubble
&11/9/01
8 .
Boom telef 2007-2008:
7 subprime e 2012 2020
6 crisi finanziaria 2020:
globale Panglemla
S Covid-19
S 5 - 2004: 2012:
W 1984: Legge Whatever it takes
4 - : Gasparri :
P Draghi
1971: nasce
3 A Pubblicita Auditel Passaggio
Progresso 1980: all'Euro
2 | 1964: 9 nascela TV .
o E do di 1993: 2007-2013:
Impiade di svalutazione Lira, Grande Recessione
11 Tokyovia recessione
saltellite
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LE QUOTE EL'ANDAMENTO DEI MEZZI IN ITALIA

quota% - anno 2025
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Source: Nielsen, Ad Intel, dati stimati netti — tutte le tipologie + stima Nielsen del digitale (OTT + altro + FCP Assolnternet)
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L'ANDAMENTO DEI MACROSETTORI

var % 2025 vs. 2024
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Largo Consumo

m Attivita e servizi

H Beni durevoli

= Persona

® Tempo Libero

% quota 2025 su totale mercato

Fonte: Nielsen, Ad Intel, dati stimati netti — stima Nielsen del digitale (senza stima OTT e Altro) — pubblicita commerciale nazionale
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L’ANDAMENTO PER MESE 2025
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L’ANDAMENTO PER MESE 2025
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IL MEDIA MIX DEGLI ULTIMI 17 ANNI

Nell'’epoca recente, la crisi pandemica non ¢ stata la piu impattante per il mercato dell’'advertising
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