PIANIFICAZIONE MEZZ] PER LA PROMOZIONE DELLA VIA
FRANCIGENA
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STRATEGIC STATEMENT

La mission e attivare l'interesse per la Via Francigena attraverso una campagna pubblicitaria indimenticapile e
inNnovativa che combina formati ad alto impatto nei principali snodi e punti di contatto insieme ad una
oresenza digitale e un targeting accurato. Miriamo a coinvolgere |l pubblico attraverso un'esperienza
omnicomprensiva ed un mix di canali on e off line. Vogliamo creare un legame emotivo con il target, posizionando
la Via Francigena come esperienza unica, in grado di ispirare e connettere le persone attraverso la passione per i

carmmino e l'avventura del viagglo.

La nostra visione e guella di veicolare con i giusti mezzi immagini e racconti memorabili e coinvolgenti che

lascino un'impronta duratura nella mente degli utenti.
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STRATEGIA OUTDOOR

La campagna promuovera la Via Francigena attraverso una rete selezionata di impianti digitali ad alta visibilita.
Previsti schermi digitali IGPDecaux all'aeroporto di Heathrow (GB), all'interno del Terminal 5, e soluzioni digitali nella
stazione ferroviaria di Santiago de Compostela.

Crazie al circuito Urban Vision, la campagna sara inoltre presente su grandi formati digitall posizionati nel principall
snodi urbani europel e nordeuropel. A Londra, nel cuore di Chelsea, e previsto un esclusivo banner a doppia
esposizione su King's Road. A New York, invece, I'imponente installazione The Cube — una struttura a tre facciate con
sel maxi schermi — domina l'incrocio tra la 7th Avenue, Broadway e la 47/th Street, nel cuore pulsante di Times
Square.

CANALI

*PARIGI,LONDRA,MONACO, AMSTERDAM, NORVEGIA, DANIMARCA, SVEZIA, NEW YORK, SANTIAGO DI COMPOSTELA - - ' s

, CITADUM® %
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Citadium Caumartin ‘ The Cube
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OOH - OVERVIEW

MEZZI COPERTURA DESCRIZIONE DETTAGLIO Editore FORMATO TIPOLOGIA QUANTITA' DURATA
OOH HEATHROW (GB) DIGITAL IN AEROPORTO e ol GPDecaux | e St MO Schemi 130 14
OOH aspalys DIGITAL IN STAZIONI Soﬁm‘;’:g:p%z gﬁg‘;e Giobal 17.20 mafunitd Rivestiment 2 28
OOCH o DIGITAL IN STAZIONI C?mmsxm Giobal Mupi Schermi 3 7
OCH SE MAXI SCHERMI —— :mm"l S— Urben Vision e impressions 1.277.144 14
OCH DK MAXI SCHERMI Do“mc;m"i::n | Circuito | Uroon Visior g@}g = Impressions §90.411 14
OCH NO MAXI SCHERMI Noweg': ':::;ﬁ:n | Mo Urban Vision 1‘&8502?;2‘55: impressions 1.361.775 14
OCH NL MAXI SCHERMI Amsterdom Rembrandiplein | Urban Vision 109 sam SOW 16.7% 14
maxi schermo
OCH DE MAX] SCHERMI Stoch':::’i:srs‘ogen Urban Vision 31 sgm SOW 6.25% 14
OOH UK MAXI SCHERMI King's Roo:’,'_blj’;q‘c?:ud aspect |  Urbon Vision Picr e 1 Lo sovV 100% 14
OOH FR MAX] SCHERMI Citadiom COU"'::'E, Nel cuore del [ Lroon Visior o SOV 10% 14
OCH Us MAXI SCHERMI New York Uroan Vision SOV 10% 14

The Cube imponente installazione

380 sgm
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Tre pagine complete sul Boston Herald, che ha una copertura capillare in Nord America (Massachusetts, Maine,
New Hampshire, New York, Rhode Island e Vermont). Tre pagine su Le Parisien Weekend, il settimanale incluso
ogni venerdl nel guotidiano Le Parisien. Ogni settimana, presenta una sezione di apertura intitolata "Good News"
JUn dossier di approfondimento e una guida per il fine settimana. Inoltre, 3 pagine su El Economista Weekend
(sabato) che offre una sezione dedicata all'evasione, e 3 rispettivamente su Pleasure e SVD Perfect Guide
(supplemento allegato ogni settimana a SVD) Print.

CANALI

Boston Herald PLEASURE %EEFECT

GUIDE

LeParisien el .conomista
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STAMPA - OVERVIEW

MEZZI §d| corerrra = DESCRIZIONE = DETTAGUIO =| Editore  =| FORMATO TIPOLOGIA QUANTITA
STAMPA Us TESTATA GIORNALISTICA | SOLE24ORE Boston Herald Stampa | BOSTONHERALD | Poging intera 3
STAMPA FR TESTATA GIORNALSTICA | SOULE240RE le Parision Weekend |  LE PARSIENNE Paging intera 3

stampa WEEKEND
_ SOLE240RE H Economista Week EL ECONOMISTA -
STAMPA = TESTATA GIORNALISTICA énd (sabato) Sezione Evasion omom Poging intera 3
STAMPA DK TESTATA GIORNALISTICA SOLE240RE PLEASURE Print PLEASURE Poging intera 3
. SOLEZ4ORE SVD Perfect Guide SVD PERFECT —
STAMPA sV TESTATA GIORNALISTICA (supplemento allegato ogn e Pagina intera 3
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WEB: SITI E CANALI VERTICALI

Ogni rivista e stata selezionata per la sua autorevolezza, forte presenza e capillarita nei rispettivi mercati. Le attivita
oreviste includono una combinazione di social ignition (su Facebook e Instagram) e display advertising ROS, con
Un focus specifico per ciascun paese. Le iniziative saranno attivate negli Stati Uniti (NY) con ELLE ed Esqguire; in
Francia (IDF) con ELLE e L'Equipe: in Germania (DE) con ELLE ed Esquire; in Spagna (ES) con ELLE ed Esqguire: nel
Regno Unito (LDN) con ELLE ed Esquire; e in Svizzera (CH) con ELLE ed Esquire, con geo-targeting dalla Germania.
N Italia, invece, 'attivita si concentrera su Elle Decor In viaggio, dove ['ADV e la social ignition si affliancheranno a
Jna strategia di Branded content.

CANALI HEARST DISPLAY ROS E SOCIAL IGNITION 6 PAESI (DUE RIVISTE CIASCUNO) + HEARST ELLE DECOR IN VIAGGIO
PACCHETTO DIGITAL (BRANDED CONTENT + SOCIAL

ELLE DECOR IN VIAGGIO =DECOR
LA PIATTAFORMA DIGITALE

Sul dighale, il canacle Travel di elledecor.it diventa In Viaggio, aricchendosi di approfondiment & divertande l'otleroggio noturole pe
progett legati ol digitale. |l progeno sars amplificato anche attraverso un ricco storytelling social su Instagram

Eaquine

"5 MR

LCONTENUT)

* ltinerari da scoprire in ltalia e all'estero
« Cartoline da luoghi sconosciuti o fin troppo noti
«  Nuovi hotel di design e grandi hotel che hanno fatto la storia

* Bar e ristoranti

» Negozi e indirizzi per lo shopping

HEARST
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WEB - SITI E CANALI VERTICALI

MEID COPERTURA  — DESCRIZIONE DETTAGUO Editore FORMATO | TPOLOGIA | QUANTITA' DURATA
- - S IAAbUIs, Urana
Daplay ROS ' Prtsrsngn i
Heaorst - .
iVES = SITIE CAMALI VERTICALI ELLE HEARST - ‘_‘::'::4 Reach 316832 28
Social Ignifien (focebook + Imstogrom)
Hearst - -
WES oe SITIE CAMAL VERTICALL ELLE HEARST 1%-@%-* —eremaes 131579 2%
Display ROS .
Hearst . .
WES DE SITIE CAMALI VERTICALI Esquire HEARST * ’::‘::’f Reach 314832 i
Social Igniion (Focebook + Instogrom)
Heorst = -
WES oe SITI E CAMAL VERTICALL Bscuire HEARST R pstd [N, 131.579 28
201 50 300250
Diaplay ROS :
Heorst i ;
WES 5 SITIE CANAL VERTICALI ELLE HEARST * ’.‘::‘::‘ Reach 44528 .
Socal Iigniton (Focebook = Inslogram)
Hearst PTC2E0, 200xa00,
WES - SITIE CAMALI VERTICALI ELLE HEARST 300250, 72w o gl - - H 21¥ 780 25
Daplay ROS §700
Heorst [—
WEE 53 SITIE CAMALI VERTICALI Esquice HEARST ¥ ?ﬁ:‘::"‘" Rk S48 28 28
Social Ignifion (focebook + Inrtogram) "
Heaorst Pl 250, 30000,
iVES = SITIE CAMALI VERTICALI Esquite HE2RST 200250, 72870 or TEremionE 238005 28
Daplay ROS FTOIT
Hearst - "
\WES UK |ges Lencma SITIE CAMALI VERTICALI ELLE HEARST sranseens Seaz- 31156 %
Sociol Ignition (Focebook + Instogrom) mages
Hearst S T80, F0Chesl0,
WES UK jgeo Londm SIM E CAMAL VERTICALI ELLE HEARST 0DEED. 73550 or mpremions 122850 28
Display ROS 9700
Hears! " "
WEB UK |geo Londm SIME CAMALI VERTICALI Esquire HEARST O E=azm 311581 i
Social Ignifion [Focebook + Instogrom) meEs
Heorst PTC2E0, I00xsD0,
WES UK (geo Londm SIM E CAMALI VERTICALI Exquire HEARST 00250, 7200 o TSN 122850 .
Display ROS §70E0
Heorst -
WES oH SITIE CAMAL VERTICALI ELLE HEARST . ?:;‘:j_"’ Remzm 114285 28
Social Igniton (Focebook « Inttogram) i
Heorst —
WES oH SITIE CANAL VERTICALI ELLE HEARST 320x100, $7O230. A —— 42,500 8
Daplay kOS SR
Heorst
- Ezquue - FoNookone - .
WES SH SITIE CAMALI VERTICALI ( Jogaiiag oo B85 HEARS mages Heazh S04 288 28
Guc-fargeling S )
Hearst
- Esguire s man 10050, 300s00 5 . -
WES CH SITIE CAMALI VERTICALI (Geo 0g) HEARS 2] 50 T3 50 morRIEon £2.105 i
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WEB: SITI DI SETTORE

Annunci nativi sponsorizzati su TripAdvisor e accesso alllampia audience globale di Visit [taly.

La piattaforma turistica offre un piano editoriale completo che combina contenuti informativi e promozionali, pensati
oer valorizzare la destinazione su scala internazionale. Il pacchetto include: podcast, articoll redazionali, branded
content, newsletter, reel, vlog, sette itinerari tematici e due comunicati stampa rivolti al mercato USA. Un mix strategico
oer presidiare piu touchpoint e coinvolgere un pubblico attento e profilato.

CANALI TRIPADVISOR, VISIT ITALY:
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WEB - SITI DI SETTORE

MEZZI COPERTURA = DESCRIZIONE DETTAGLIO = Editore = FORMATO = TIPOLOGIA = | QUANTITA" = DURATA
PIATTAFORMA online di viaggi TripAdyvisor Sponscred

WEB INTERNAZIONALE SITI DI SETTORE Media Group Display advertising, banner, TRIPADVISCR placements, 18D T8D 8D
Native Ads banner ods
Pocchetto

. . Piattaforma di Turismo con audience globale TITALY Tailored Articie - medio lungo
WEB INTERNAZIONALE SITI DI SETTORE VISIT ITALY editoriale. social VISIT ITALY » Boisriclard Adficls Utenti 5.000.000.00 Soating
2 Panl grea~e g
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Campagna di display advertising, banner e native ads su The Guardian, con una planificazione mirata al target trave|
e affini. Il progetto prevede un presidio strategico su tutte le piattaforme (desktop, mobile, tablet), con audience
targeting su segmenti specifici come Adventure Travel, Travelling Solo, Ethical & Green Holidays, Europe Travel e
Outdoor Enthusiasts. Inclusa anche un'attivita di contextual targeting nella sezione Travel e una operazione di

takeover tramite il formato "Fabric”.

CANALI +ccusrpian

Guar
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MEZZI COPERTURA = DESCRIZIONE DETTAGLIO = Editore =~ = | FORMATO = | TIPOLOGIA = | QUANTTA' ~=| DURATA =
INTERMNAZIOMALE (84 Gruner + Jahr Devtschiond GmbH BB: 970 x 250 (max
WEB Milioni browser unici | TESTATA GIORNALISTICA The Guardian Deskiop, Mobile, Tablet Display | THE GUARDIAN £X0aNson Imgressions 1.915.000.00 18D
roggiunti) advertising. banner, Nafive Ads. Audience left/down: 970 x
[mth a ﬁmﬂnhu I:ﬂuﬂ I[m“m Edﬂ L
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BUDGET COMPLESSIVO

€ 905.026,12 1vAINCLUSA
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