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1. 

L’economia 
dell’attenzione nella 
fruizione dei mezzi



D I S T R I B U Z I O N E  D E L  T E M P O  S P E S O  T R A T E L E V I S I O N E  E  O N - L I N E

Fonti: per il dato TV Auditel, rielaborazione tramite TechEdge, Audience 18+, 2024 (dato medio), Italia. 

Per il dato Small Screens Comscore MMX Multi-Platform, Desktop & Mobile, Total Audience 18+, 2024 (dato medio), Italia
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I L  C O N S U M O  D I  T V  I N  I TAL I A .  
U N  « U N I C U M »  A L I V E L L O  I N T E R N AZ I O N A L E

*French and German TV audience currency changed on January 1st, 2024. Since then, all non-TV-equipped users are included in the currency.

Based in total individuals, total day. All results are consolidated data. Evolutions are based on the same period on 2023. Source: Glance / Relevant partners - All rights reserved.

United States

2h 19mn -10 mn

Canada

2h 16mn -10 mn Germany*

2h 50mn

Spain

2h 50mn -11 mn

France*

2h 57mn

United Kingdom

2h 18mn -4 mn

Netherlands

2h 08mn -1 mn

Belgium

2h 23mn -3 mn

Italy

3h 24mn +2 mn

1. L’economia 
dell’attenzione 



L A P E N E T R AZ I O N E  D I  I N T E R N E T  – B E N C H M AR K  I N T E R N AZ I O N A L I

Fonte: Comscore MMX Multi-Platform, Desktop & Mobile, Total Audience 18+, 2024 (dato medio), Paesi selezionati

Regno Unito 52,6 97% 3h 14m

Stati Uniti 241,7 92% 4h 24m

Canada 29,3 92% 3h 29m

Francia 48,0 90% 1h 52m

Spagna 35,0 89% 2h 24m

Italia 40,9 82% 2h 3m

1. L’economia 
dell’attenzione 



I L  T E M P O  S P E S O :  T V  v s  O N - L I N E

Fonti: per il dato TV Auditel, rielaborazione tramite TechEdge, Audience 18+, 2024 (dato medio), Italia 

Per il dato Small Screens Comscore MMX Multi-Platform, Desktop & Mobile, Total Audience 18+, 2024 (dato medio), Italia

68%

41%

48%

55%

75%

32%

59%

52%

45%

25%

TOTAL 18+

Età 18-24

Età 25-34

Età 35-44

Età 45+

% Tempo speso per Device| Popolazione 18+ | ITA | 2024

TV (compresa CTV) Small Screens

1. L’economia 
dell’attenzione 



I L  T E M P O  S P E S O  T V  V S  D I G I TAL  – C R E S C I TA P E R  TAR G E T  D I  E T Á

Fonti: per il dato TV Auditel, rielaborazione tramite TechEdge, Audience 18+, 2024 (dato medio), Italia. 

Per il dato Small Screens Comscore MMX Multi-Platform, Desktop & Mobile, Total Audience 18+, 2024 (dato medio), Italia

1. L’economia 
dell’attenzione 

TV SCREEN SMALL SCREENS TOTALE

TARGET 18+ +1%

+3%

-4%

+0,3%

+1%

+5%

+0%

+9%

+4%

+7%

+2%

+1%

+2%

+2%

+3%

TARGET 18-24

TARGET 25-34

TARGET 45+

TARGET 35-44



2. 

I fenomeni di 
convergenza



L A T O TAL  AU D I E N C E :  2 0 2 3  V S  2 0 2 4

Fonte: Auditel Total Audience, rielaborazione tramite TechEdge, 2023 e 2024, Italia

2. I fenomeni 
di convergenza
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AM R  I N C R E M E N TAL E  D I G I TAL  S U L  C O N S U M O  L I N E AR E  
P E R  E D I T O R E  N E L  2 0 2 4

Fonte: Auditel Total Audience, rielaborazione tramite TechEdge, 2024, Italia

2. I fenomeni 
di convergenza
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T O TAL  AU D I E N C E :  C O N F R O N T O  T R A V E C C H I O  E  N U O V O  S TAN D A R D  AU D I T E L

Fonte: Auditel, rielaborazione tramite TechEdge, Gennaio 2025, Italia

2. I fenomeni 
di convergenza

VECCHIO 

STANDARD
STANDARD 

TOTAL AUDIENCE INCREMENTO

TARGET 4+

TARGET 4-14

TARGET 15-24

TARGET 25-34

TARGET 35-44

TARGET 45-54

TARGET 55-64

TARGET 65+

8.893.870

310.971

299.045

492.155

686.908

1.208.488

1.777.395

4.118.910

9.229.004

329.789

330.348

529.085

731.963

1.276.059

1.852.110

4.179.649

+3,8%

+6,1%

+10,5%

+7,5%

+6,6%

+5,6%

+4,2%

+1,5%



I L  T E M P O  S P E S O  I N C R E M E N TAL E

Fonte: Dati Auditel e Auditel Digital, rielaborazione tramite TechEdge, Total Audience dei Top10 Programmi VOD fruiti nel 2024, 2024, Italia

2. I fenomeni 
di convergenza
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31,3%

353%



S AN R E M O  L I V E :  V O L U M I  I N  C R E S C I TA S U L  D I G I TAL E

Fonte: Auditel Total Audience e Digital, rielaborazione tramite TechEdge, periodo: 11-16 febbraio 2025 vs 06-11 febbraio 2024, Italia

2. I fenomeni 
di convergenza
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S AN R E M O :  I L  VAL O R E  D E L  C O N S U M O  I N  T O TAL  AU D I E N C E
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Incremento della Total Audience alla Tv Lineare

Sanremo 2024 Sanremo 2025

Fonte: Auditel Total Audience, rielaborazione tramite TechEdge, periodo: 11-16 febbraio 2025 vs 06-11 febbraio 2024, Italia

2. I fenomeni 
di convergenza



S AN R E M O :  L A S P I N TA S U I  S O C I AL

Fonte: Comscore Social, Content Pulse, contenuti relativi a Sanremo 2025 e Sanremo 2024, periodo: 11-16 febbraio 2025 vs 06-11 febbraio 2024, IT*All + IT-Influencers All

2. I fenomeni 
di convergenza
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L A C R E S C I TA D E L L E  T V  C O N N E S S E

Fonti: Ricerca di Base per il dato relativo ai dispositivi e alle famiglie e TechEdge per il dato di Reach, Gennaio 2025, Italia

2. I fenomeni 
di convergenza

CTV Connesse

+2,4 Milioni Y/Y

20,7
milioni

Individui CTV

34
milioni

Mensile

Reach
Mensile

63%

Nuovi individui 

Smart TV

Y/Y

1,4
milioni



T R AF F I C O  N O N  R I C O N O S C I U T O  V S  R I C O N O S C I U T O

Fonte: Auditel, rielaborazione tramite TechEdge, 2023 e 2024, Italia

2. I fenomeni 
di convergenza

12,0%

16,0%

12,0%

9,0%

3,0%

6,0%

13,0%

11%

13%

9%

11%

8%

2%

8%
9%

16%

11%
11%

4% 4%

14,0%

6,0%

-2,0%
-1,0%

5,0%

7,0%
8,0%

12%

7%
8%

17%

9% 9%

14%
15%

14%14%
14%

6%

1%

-5%

0%

5%

10%

15%

20%

m
a

g
-2

3

g
iu

-2
3

lu
g
-2

3

a
g

o
-2

3

s
e
t-

2
3

o
tt

-2
3

n
o

v
-2

3

d
ic

-2
3

g
e

n
-2

4

fe
b
-2

4

m
a

r-
2

4

a
p

r-
2

4

m
a

g
-2

4

g
iu

-2
4

lu
g
-2

4

a
g

o
-2

4

s
e
t-

2
4

o
tt

-2
4

n
o

v
-2

4

d
ic

-2
4

A
M

R

Crescita % Y/Y di Tv riconosciuta e Non riconosciuto – 4+ Smart Tv 

Tv riconosciuta Non riconosciuto

1
.1

7
6

1
.1

1
4

1
.1

0
0
 

1
.1

3
4
 

1
.0

3
0
 

1
.0

2
8
 

9
6
8
 

9
8
7
 

1
.1

2
4
 

1
.1

1
0

1
.1

3
0

1
.2

0
2

2
.6

7
3

2
.7

3
8

2
.4

2
6

2
.5

7
6

2
.3

2
5

2
.1

9
8

2
.0

2
6

2
.0

6
3

2
.3

8
2

2
.5

9
5

2
.7

1
0

2
.6

6
4

31%
29%

31% 31% 31%
32% 32% 32% 32%

30% 29%
31%

0%

5%

10%

15%

20%

25%

30%

0

500

1.000

1.500

2.000

2.500

3.000

g
e

n
-2

4

fe
b
-2

4

m
a

r-
2

4

a
p

r-
2

4

m
a

g
-2

4

g
iu

-2
4

lu
g
-2

4

a
g

o
-2

4

s
e
t-

2
4

o
tt

-2
4

n
o

v
-2

4

d
ic

-2
4

A
M

R
 (

0
0
0
)

Andamento AMR fruitori contenuti NR su Totale Tv screen, utenti 
4+ con Smart Tv

AMR (000) Contenuti NR AMR (000) Contenuti Ric % NR su Totale Tv screen



C O N S U M O  D A S M AR T  T V  P E R  T I P O L O G I E  D I  T R AF F I C O  
I N  S E G U I T O  AL L’ A D O Z I O N E  D E L  D I S P O S I T I V O

Fonte: Auditel, rielaborazione tramite TechEdge, 2022, 2023 e 2024, Italia

2. I fenomeni 
di convergenza
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+3,7% annuo+4,5% annuo

5,3% annuo -0,7% annuo



L’ E S PAN S I O N E  D I  Y O U T U B E  S U  C T V

Fonte: Comscore Video-Metrix CTV Device-Level Report, YouTube, Gennaio 2023 - Novembre 2024, Italia
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2. I fenomeni 
di convergenza



I L  P E S O  D E L L A C T V  S U I  C AN A L I  PAR T N E R  D I  Y O U T U B E

Fonte: Comscore VMX Multi-Platform e VMX CTV Device-level, Totale Popolazione, YouTube channels selezionati, 2024 (dato medio), Italia​

24%

17%

42%

34%

31%

13%

34%

68%

26%

16%

VEVO @ YT

Warner Music @ YT

in-Sane! @YT

Grow Up Network @ YT

Believe @ YT

SonyBMG @ YT

We Are Era Italia Network @ YT

Moonbug Entertainment @ YT

Studio71 Italia @ YT

The Orchard @ YT

Desktop&Mobile CTV

T O P  1 0  Y O U T U B E  P A R T N E R  P E R  T E M P O  S P E S O  

I T A  |  2 0 2 4  ( M E D I A  M E N S I L E )

2. I fenomeni 
di convergenza



R E AC H  M E D I A G I O R N AL I E R A P E R  P L AY E R  B I G  S C R E E N  -  G E N N AI O  2 0 2 5

Periodo di stima: Gennaio 2025, Fonte dati TV tradizionale: Auditel TV tradizionale; Fonte dati OTT: Stima interna Sensemakers..

CTV ascolto aggregato di: Smart TV, STB IP e Only IP, Computer, Game Console, TV+Game

2. I fenomeni 
di convergenza
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R E AC H  M E N S I L E  P E R  P L AY E R  B I G  S C R E E N  -  G E N N AI O  2 0 2 5

Periodo di stima: Gennaio 2025, Fonte dati TV tradizionale: Auditel TV tradizionale; Fonte dati OTT: Stima interna Sensemakers. 

CTV ascolto aggregato di: Smart TV, STB IP e Only IP, Computer, Game Console, TV+Game

2. I fenomeni 
di convergenza
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3. 

Open web e social



C O M E  I M P I E G AN O  I L  T E M P O  O N - L I N E  G L I  I TAL I A N I

Fonte: Comscore MMX Multi-Platform, Mobile & Desktop, Totale Popolazione 18+, Categorie selezionate, 2024 (dato medio), Italia

% T E M P O M E D I O  P E R  V I S I T A T O R E  P E R  C A T E G O R I A  S U  S E G M E N T O  D E M O G R A F I C O

I T A | 2 0 2 4
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3. Open web e social



L E  M AG G I O R I  C R E S C I T E  N E L  2 0 2 4

Fonti: MMX Multi-Platform, Desktop & Mobile, Totale Popolazione 18+, Entità selezionate, Dicembre 2024 vs Dicembre 2023, Italia​

3. Open web e social
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O P E N  A I :  R E AC H  E  T E M P O  S P E S O  P E R  E T À

Fonte: MMX Multi-Platform, Desktop & Mobile, Totale Popolazione, OpenAI, Dicembre 2024, Italia​

3. Open web e social
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Reach su target



I L  P E S O  D E I  P L AY E R  V I D E O  S U  S M AL L  S C R E E N

Fonte: Comscore MMX Multi-Platform, Mobile & Desktop, Totale Popolazione 18+, Entità selezionate, 2024 (dato medio), Italia

Total Minutes 18+ su Small Screen - 2024

CRESCITE VS 2023

YouTube +5%

Netflix +2%

Gruppo Mediaset +14%

Sky +25%

Rai +6%

Warner Bros. Discovery +5%

3. Open web e social



L A P E N E T R AZ I O N E  P E R  FAS C I A D I  E T À  
D E I  P L AY E R  D E L L’ E N T E R TAI N M E N T  S U L L O  S M AL L  S C R E E N

Fonte: MMX Multi-Platform, Desktop & Mobile, 18-24, 25-34, 35-44,45+, YouTube, 2024 (dato medio), Italia​

3. Open web e social
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L A D I S T R I B U Z I O N E  D I  R E AC H  E  T E M P O  S P E S O  P E R  C AT E G O R I A

Fonte: Comscore MMX Multi-Platform, Total Internet 18+, 2024 (dato medio), Italia

3. Open web e social
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L E  VAR I A Z I O N I  D I  R E AC H  E  T E M P O  M E D I O  D E L L E  P I AT TA F O R M E  S O C I AL  
N E G L I  U LT I M I  6  AN N I  S U L L A P O P O L AZ I O N E  D I G I TAL E  1 8 +

Fonte: Elaborazione Sensemakers su dati Comscore MMX Multi-Platform e VMX Multi-Platform, Total Internet 18+, Entità selezionate, 2019-2022-2024 (dato medio), Italia

3. Open web e social
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L E  VAR I A Z I O N I  D I  I N T E R AZ I O N I  E  V I D E O  V I E W S  S O C I AL :  2 0 2 4  v s  2 0 2 3

Fonte: Comscore Social, Metrics & Trends, IT*ALL, 2024 vs 2023

3. Open web e social
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I  B R O AD C A S T E R  S F R U T TAN O  L E  P I AT TA F O R M E

Fonte: Comscore Social, Metrics & Trends, Cross Platform, gennaio-dicembre 2024
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L’ AU D I E N C E  R AG G I U N TA S U  Y O U T U B E  D A B R O AD C A S T E R  E  S T R E AM E R

Fonte: Comscore VMX Multi-Platform, Totale Popolazione, YouTube channels selezionati, 2024 (dato medio), Italia​
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L A S O C I AL  I N C R E M E N TAL  R E AC H  P E R  C AT E G O R I A

Fonte: Elaborazione Sensemakers su dati Comscore MMX Multi-Platform, Total Digital Population, Entità selezionate, Dicembre 2024, Italia

3. Open web e social
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C O N C L U S I O N I

1. La televisione continua ad essere incredibilmente resiliente, rappresentando un “unicum” a livello 

internazionale, nonostante la crescente penetrazione delle TV connesse abiliti innovative forme di 

consumo e distribuzione dei contenuti.

2. La «Total Audience» di Auditel supporterà l’evoluzione dei modelli di business «Streamcasters».

3. Diminuisce lentamente il digital divide generazionale nell’accesso a internet mentre il video on line e 

l’intrattenimento diventano sempre più centrali nell’utilizzo del web e delle piattaforme social.

4. Lo sfruttamento dei social è strategico sia per i fenomeni di «tune in» televisivo che di reach extension 

editoriale.

4. Conclusioni
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