
44% 41% 41% 39% 37% 35% 35%

11%
10% 8% 7% 6% 6% 5%

34% 38% 43% 45% 47% 48% 49%

5% 5% 4% 4% 4% 4% 4%
6% 6% 4% 5% 6% 7% 7%

2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024*

valori in miliardi di €

Il mercato pubblicitario: la suddivisione per mezzi

RADIO

INTERNET 
MEDIA

TV

OOH

STAMPA
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8,8 8,8 8,1 9,5 9,7 10,2 11,2

Fonte: rielaborazione a cura dell’OSSERVATORIO INTERNET MEDIA POLITECNICO DI MILANO, a partire da dati Nielsen 
e bilanci degli operatori del settore. *Dati pre-consuntivo



2,99
3,30 3,45

4,28
4,47

4,89

5,50

2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024*

valori in miliardi di €

L’Internet advertising
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+24%

+10%
+4%

+4%

+9%

+12%

Fonte:  OSSERVATORIO INTERNET MEDIA POLITECNICO DI MILANO. *Dati pre-consuntivo



2,99
3,30 3,45

4,28
4,47

4,89

5,50

2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024*

30% 32% 33% 34% 35% 37% 39%
33%

31% 31%

31% 30%
28%

27%

29%
28% 28%

27% 27%
27%

26%

7%
8% 7%

7%
7%

7%

7%

2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024*

valori in miliardi di €

+24%

+10%
+4%

+4%

+9%

+12%

L’Internet advertising: la suddivisione per formati
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Fonte:  OSSERVATORIO INTERNET MEDIA POLITECNICO DI MILANO. *Dati pre-consuntivo

VIDEO

+18%
vs 2023

ALTRO
DISPLAY

+10%
vs 2023

SEARCH

+8%
vs 2023

CLASSIFIED
eCOMMERCE

+13%
vs 2023

EMAIL
AUDIO1% +24%

vs 2023

-1%



54% 54% 55% 55% 55% 55% 56%

41% 41% 41% 41% 41% 41% 40%

5% 5% 4% 4% 4% 4% 4%

2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024*

valori in miliardi di €

Il mercato pubblicitario: la suddivisione per formati

Fonte: rielaborazione a cura dell’OSSERVATORIO INTERNET MEDIA POLITECNICO DI MILANO, a partire da dati Nielsen 
e bilanci degli operatori del settore. *Dati pre-consuntivo

AUDIO

VIDEO

IMMAGINI/
STATICA
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8,8 8,8 8,1 9,5 9,7 10,2

+11%
vs 2023

+7%
vs 2023

+10%
vs 2023

11,2



La Tv 2.0: l’andamento del mercato 

valori in milioni di €

38%38%

108

233

361

470

580

2020 2021 2022 2023 2024*

+117%

+55%

+30%

+23%

COPYRIGHT © POLITECNICO DI MILANO / DIPARTIMENTO DI INGEGNERIA GESTIONALE

Fonte:  OSSERVATORIO INTERNET MEDIA POLITECNICO DI MILANO. *Dati pre-consuntivo
N.B Include anche la componente Display su Tv connessa

ADDRESSABLE Tv

APP su CONNECTED Tv

DEVICE MANUFACTURER
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