
QUANDO LA COMUNICAZIONE 
INCONTRA IL GRANDE SCHERMO



Confidential - Not for Public Consumption or Distribution

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

80%

90%

100%

1 61 121 181 241 301 361 421 481 541 601 661 721 781 841 901 961 1021 1081 1141 1201 1261 1321 1381 1441 1501 1561 1621 1681 1741

%
 SP

ET
TA

RO
RI

 IN
 SA

LA

SECONDI

L’INGRESSO IN SALA NEI PRIMI 30 MINUTI DI PROIEZIONE: BUONA PRESENZA SIN DALL’INIZIO
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IL CINEMA SI CONFERMA UN LUOGO CAPACE DI CATTURARE L’ATTENZIONE DEL PUBBLICO
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CI SONO PICCOLE DIFFERENZE IN BASE AL CONTENUTO: 
I FILM RACCOLGONO IL MASSIMO LIVELLO DI ATTENZIONE, MA L’ADV NON È MOLTO DISTANTE
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IL CINEMA È IL LUOGO IN CUI POTER RACCONTARE I MESSAGGI PIÙ COMPLESSI
CON ELEVATI LIVELLI DI ATTENZIONE PER LUNGO TEMPO

Source: Annalect analysis of BVA study data


	Diapositiva numero 1
	L’INGRESSO IN SALA NEI PRIMI 30 MINUTI DI PROIEZIONE: buona presenza sin DALL’inizio
	IL CINEMA SI CONFERMA UN LUOGO CAPACE DI CATTURARE L’ATTENZIONE DEL PUBBLICO
	CI SONO PICCOLE DIFFERENZE IN BASE aL CONTENUTO: �I FILM RACCOLGONO IL MASSIMO LIVELLO DI ATTENZIONE, MA L’ADV NON è MOLTO DISTANTE
	Diapositiva numero 5

