La pubblicita al cinema.
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QUANDO LA COMUNICAZIONE
INCONTRA IL GRANDE SCHERMO
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L'INGRESSO IN SALA NEI PRIMI 30 MINUTI DI PROIEZIONE: BUONA PRESENZA SIN DALL'INIZIO
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L CINEMA SI CONFERMA UN LUOGO CAPAGE DI CATTURARE L'ATTENZIONE DEL PUBBLICO
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C1 SONO PICCOLE DIFFERENZE IN BASE AL CONTENUTO:
| FILM RACCOLGONO IL MASSIMO LIVELLO DI ATTENZIONE, MA L'ADV NON E MOLTO DISTANTE
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L CINEMA E IL LUOGO IN CUI POTER RACCONTARE | MESSAGGI PIU COMPLESSI
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Percentuale di persone attente

Source: Annalect analysis of BVA study data
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