
L’Influencer Economy genera fenomeni, percorsi evolutivi 
ed esiti diversi
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Caratteristiche dell’influencer preferito per tipologia
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Divertente

Autentico

Sorprende ogni volta

Fa scoprire cose nuove

Affascinante, con stile

Conosciuto 
fuori dai social

Modello 
irraggiungibile

Simile a me

L’unico a trattare 
certi argomenti

Semplice, 
alla mano

Celebrities

Macro Influencer

Micro Influencer

Il legame con le Celebrity è basato sull’idealizzazione, 
i Micro creano intimità e i Macro sono più stimolanti
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Indice di affinità vs. totale Influencer



Gli Influencer sono degli attivatori che vanno ben 
oltre la generazione di visibilità per i brand partner
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Contenuti da altri media

Contenuti Influencer
Mi fa scoprire 
cose nuove

Mi ispira

Mi fa conoscere 
nuove marche

Mi fa divertire

Mi fa evadere dalla 
realtà

Mi rilassa

Mi coinvolge

Mi fa sentire vicino a 
altre persone

Mi fa divertire
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L’Influencer Marketing può creare un ponte tra branding e 
performance lavorando nel medium funnel
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