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La Visibilità non è Attenzione

Visibility

Attention

R2=0,12



La Visibilità è condizione 
necessaria ma non sufficiente
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L’Attenzione determina una reazione cognitiva
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L’Attenzione dura un battito di ciglia



L’Attenzione si differenzia per device
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Framework

Impact

Attivazione delle risorse cognitive 
Dimensione Cognitiva

Impact Study
Context Lab

Attention

Focus sul campo percettivo 
Dimensione Selettiva

Eye Tracking 
Study

Visibility
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Accesso al campo percettivo 
Dimensione Spaziale

Tagging Campagna
AdServer - AdVerificator



QES
Quality Effectiveness Score 
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