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In questo momento, qual € la sua principale preoccupazione?

POVERTA INFLAZIONE CAMBIAMENTO CLIMATICO
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Ipsos Global Advisor. 20,570 adulti 16-74 anni - 29 Paesi - Gennaio. 2023.
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Ho smesso di comprare alcuni
prodotti o servizi di marche o
aziende perché deluso dal
loro comportamento in ambito
sociale, culturale o politico
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dimensione del comune di residenza. Sono state realizzate 800 interviste (su 2.761 contatti), condotte
mediante metodologia CAWI tra i1 10 ed il 12 marzo 2020. 1t documento informativo completo riguardante
il sondaggio sara inviato ai sensi di legge al sito www.ageom.it
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Sono molto attento ai comportamenti in ambito
sociale, culturale o politico da parte delle aziende

Vorrei che marche e aziende incominciassero ad
agire in ambiti sociali piu delicati: diritti civili,
anti-razzismo, uguaglianza di genere

Una marca o un‘azienda deve agire concretamente,
non bastano le dichiarazioni a parole o le pubblicita

| manager, gli imprenditori devono far sapere al
pubblico come la pensano e come intendono agire
in ambito sociale, culturale e politico
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Campione rappresentativo di 1.000 adulti in Italia — Dicembre 2022
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Molte marche e aziende che si dichiarano
“socialmente responsabili” in realta in questo
periodo si stanno approfittando della situazione
legata all’inflazione e incremento dei prezzi

7%
6%

(51% 2021)

L'impegno delle aziende spesso € solo un
modo per lavarsi la coscienza

Campione rappresentativo di 1.000 adulti in Italia — Dicembre 2022
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L'impegno in ambito ambientale e sociale di
marche e aziende non puo essere svolto
facendone pagare il costo ai consumatori

Ritengo che le aziende che vogliono occuparsi
di temi sociali, culturali o ambientali, debbano O
farlo con le loro risorse e non scaricare la 0

responsabilita o chiedere aiuto ai cittadini

Campione rappresentativo di 1.000 adulti in Italia — Dicembre 2022
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6%
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Prima di raccontare al pubblico il proprio impegno, Marche e aziende, in questo momento, devono
vorrei che marche e aziende dimostrassero cosa agire per aiutare a porre un freno al continuo
fanno in concreto per migliorare la vita e garantire incremento dei prezzi

il rispetto dei propri dipendenti

Powered by Ipsos '2.')i(:ll S Media Partner Staﬂupltalia'@ Supported by - / m{ﬂS\IATIDN




Il fatto che una marca non affronti seriamente
| temi ambientali e di sostenibilita cosi come
di uguaglianza, parita di genere e rispetto
delle differenze religiose, culturali e sessuali
sarebbe per me un motivo sufficiente per non
acquistare i suoi prodotti
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- Dimostrare IMPATTO, in maniera misurabile

- Si inizia dallinterno, della propria COMUNITA

- TRASPARENZA e continuo dialogo, anche nel falliment
- VICINANZA e rilevanza rispetto al contesto

- COINVOLGIMENTO e partecipazione

CHIAREZZA ¢
CORAGGIO

Powered by l p SOS l 2. I)i( : l' s‘ Media Partner Staﬂupltalia®



	Diapositiva 1
	Diapositiva 2
	Diapositiva 3
	Diapositiva 4
	Diapositiva 5
	Diapositiva 6
	Diapositiva 7
	Diapositiva 8
	Diapositiva 9
	Diapositiva 10
	Diapositiva 11
	Diapositiva 12

