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L’andamento del mercato 
Internet advertising
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Fonte: Osservatorio Internet Media, della School of Management del Politecnico di Milano. 

valori in miliardi di €
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L’andamento del mercato 
Internet advertising

Fonte: Osservatorio Internet Media, della School of Management del Politecnico di Milano. *Dati preconsuntivo 

valori in miliardi di €
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L’Internet advertising: 
il ruolo dei grandi player internazionali

Fonte: Osservatorio Internet Media, della School of Management del Politecnico di Milano. *Dati preconsuntivo 

valori in miliardi di €
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L’Internet advertising: 
la vista per formati

Fonte: Osservatorio Internet Media, della School of Management del Politecnico di Milano. *Dati preconsuntivo 

valori in miliardi di €
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Il Digital Out of Home
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Fonte: Osservatorio Internet Media, della School of Management del Politecnico di Milano. *Dati preconsuntivo 

18%
20% 20%

22%

26%

Serie 1

INCIDENZA SUL 
TOTALE OOH

valori in milioni di €



La Tv 2.0
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Fonte: Osservatorio Internet Media, della School of Management del Politecnico di Milano. *Dati preconsuntivo 

IL MERCATO INCLUDE SIA LA 
COMPONENTE ADDRESSABLE TV 
(RACCOLTA SU LINEARE E HBBTV) SIA LA 
COMPONENTE CONNECTED TV 
(RACCOLTA SU APPLICAZIONI E DEVICE 
MANUFACTURER)
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