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Influencer e media blending

Fonte: GroupM BI & Insight
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Full Funnel Influence group

«Nell’ultimo mese, i contenuti prodotti da influencer o creator attivi sui social ti hanno...»

Pen%
AWARENESS 41,4% fatto scoprire brand/prodotti
37,0% fatto venir voglia di approfondire
fornito info dettagliate
0
CONSIDERATION 31,6% su brand/prodotti
) W fatto sentire vicino al brand
ACQUISTO 20,1% fatto acquistare brand/prodotti
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Base: User di SN (18-64). N: 4.000 interviste rappresentative di 32.9 mio di user di SN 18-64.
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La lunga coda: dai Mainstream ai Nano Influencer P

«Di quale categoria fa parte il tuo influencer o creator preferito?»

Comp%
Micro Influencer M Infl
10k a 100k follower acro n, u,encer
100.000 - 1 mio di follower
Nano Influencer
<10k follower
Mass Influencer
28% > 1 mio follower
Non ha un
influencer preferito 16%
< >
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Base: User di SN (18-64). N: 4.000 interviste rappresentative di 32.9 mio di user di SN 18-64.
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Dai veicoli ai formati: bilanciare durata e contenuto group

«Quanto ti piacciono questi tipi di contenuto?»
Pen% (molto + abbastanza)

Uomini 35-54 | 899 —"t | 6ok
\ 9%
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85% 79% 76% 73% 67% 58%
Video brevi/  Foto/caroselli ~ Post Video Story Dirette/Live  Video lunghi
Reels streaming
Breve DURATA DEL CONTENUTO Lungo
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Base: User di SN (18-64). N: 4.000 interviste rappresentative di 32.9 mio di user di SN 18-64.
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