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L’ANDAMENTO DEL MERCATO PUBBLICITARIO: LA TV 2.0
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ADVANCED TV 2023: CRESCITA COSTANTE IN UNO INCERTO
1 4 Davide Fiorentini, Director, Demand Sales Italy
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Mercoledi 26 Ottobre 2022 Panel Session:

LA CRESCITA DELL'ADVANCED TV: NUOVI MEZZI,
NUOVE OPPORTUNITA, NUOVO METODO

Eva Ottogalli, Ad Sales Partner Manager
Pluto TV

Adriano Pescetto, Sales & Marketing Director (VP)
Sky Media

Licia Alberti, Senior Sales Publisher Manager Italy
FreeWheel

Modera:
Denise Ronconi, Director
Politecnico Osservatorio Internet Media
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Advanced TV 2023:
crescita costante in uno
scenario incerto

Le evidenze per gli investitori pubblicari




Declslon'M‘&Re' rs

Capiscono come gli inserzionisti si stanno adattando
ai cambiamenti di mercato e come stanno

rimodulando le priorita di spesa per i prossimi 12 mesi

48% agenzie media

52% inserzionisti
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| budget pubblicitari:
dall'ottimismo alla prudenza R S

I 69% degli intervistati si aspetta spese di marketing costanti o in aumento -||-I:-_I-:l'l:r1:|'-||l"
nel 2023 :

Previsioni di spesa in Marketing - Italia (2021-2023)

57%
52%
49%
31%
26% 27%
24%
I : I

2021 2022 2023

m Diminuisce mRestacostante Cresce
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Gli inserzionisti europei sono molto
ottimisti sullAdvanced TV

Particolarmente in Francig, ltalia e Germania

Inserzionisti che si aspettano un aumento delle loro spese di marketing
complessive vs. laumento atteso delle spese in Advanced TV (2021-2023)

FRANCE ITALY GERMANY SPAIN

B % si attende un incremento totale del budget marketing B % si attende un incremento della spesa in Advanced Tv

' o o .
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CTV & VOD avranno la quota maggiore di
investimenti su AdvancedTV

Gli inserzionisti sono i piu ottimisti rispetto alle agenzie

Spesa prevista per I'Advanced Tv in Italia
Previsioni 2023

Inserzionisti Agenzie
Previsioni 2023 Previsioni 2023

TV Everywhere (vob) +21.3% +18.6%

Connected TV +20.8% +17.5% R

Addressable TV Lineare +15% +3.5%

' — o] :
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9 intervistati su 10 prevedono di aumentare
gliinvestimenti in canali AVOD e FAST in Italia

Le previsioni di agenzie e inserzionisti sono allineate

100%

90%

Agenzie Inserzionisti

' N o] .
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AVOD & FAST da dove arrivano gli
investimenti

| budget digital sono una fonte significativa

Fonti di budget per gli investimenti in Advanced TV (ltalia)

58%

Dal Budget Digital

Altre risposte
Using Traditional Budgets (incl. TV)

o + Una combinazione dei due budget
33%
+ Budget aggiuntivi

+ Stiamo gid spendendo abbastanza
in queste piattaforme

W Agencies B Advertisers

' N o] .
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Fattori di crescita degli investimentiin

Advanced Tv in ltalia

Efficacia delle campagne e targeting cross-screen

Fattori di crescita della spesa in Advanced TV (ltalia)

E provato che ha un‘efficacia pit alta

Per iltargeting cross-screen

Per la migliore possibilita di misurare il Roidella campagna rispetto
allaTvlineare

Per la fiducia che I’Advanced Tv sia un ambiente brand safe e con
una bassa percentuale di ad fraud

Per idiversi strumentidi targeting

Per la migliore possibilita di gestire la frequenza diesposizione della
campagna

Offre dati migliori sul singolo spettatore piuttosto che sul nucleo
familiare

L'opportunitd di aumentare la reach delle campagne Tv tradizionali

Perché posso acquistare in un‘unica soluzione con la tv lineare

12%

12%

12%

12%

l
I

%

|

33%
31%
27%
23%

17%

17%
15%
15%
15%

m Agencies m Advertisers
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Massimizzare la reach: i migliori indicatori
dell'efficacia delle campagne in Italia

Come mettere in contatto brand e potenziali clienti

Gli indicatori di efficacia delle campagne (Italia)

44%
Reach

o
o

33%

. 29%
Reach multi-channel

13%

27%
29%

Selezione dei canali

N . 25%
Creativitd customizzata

, 23%
Targeting

Contestuale
25%

19%

Frequency
B Agencies m Advertisers

' - o] .
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La priorita degli inserzionisti e il data
targeting, mentre le agenzie chiedono
accesso alle data clean room

Le priorita di inserzionisti e agenzie?

Accesso alla Data Clean Room per condividere in sicurezza dati di prime parti
aggregate con i publisher

20%

L'abilitd di usare i dati per il retargeting, frequency cap ed estendere la reach o
o

Dynamic Creative Optimisation (D.C.O.) per personalizzare la customer
experience

16%

Incrementare le soluzioni ditargeting cookieless per raggiungere la giusta
audience

14%
3%

Usare soluzione automatizzate per acquistare il media, ottimizzare le
campagne e raggiungere il target

%
19%

Passare dal solo socio-demo a segmenti target pit definiti

23%
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Gli inserzionisti chiedono una misurazione

certificata da terze parti, mentre le agenzie | _,,ﬂ%
preferiscono una maggiore cura nei dati g i

Quali sono le priorita degli investitori sulla misurabilita?

46%

L'accuratezza dei dati di misurazione della campagna 279
o

Il fatto che i dati siano consistenti e comparabili in tutta linventory _ gg:f’

o

Che irisultati della campagna siano certificati da terze parti 38%
indipendenti 46%

Che riesco a misurare il ROl della campagna (drive to web/store,

lead gen, client acquisition) 21%

o
[
o
o

Che idatipossano essere usati per ottimizzare della campagna in- 29%
flight 23%
Che i dati sull'esposizione e I'audience siano unificati tra gli schermi, 23% mAgencies  m Advertisers
le piattaforme e i mercati 27%
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GRAZIE

Per la vostra attenzione!
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LA CRESCITA DELL'ADVANCED TV [

NUOVI MEZZI, NUOVE OPPORTUNITA, NUOVO METODO

ADRIANO DENISE EVA LICIA
PESCETTO RONCONI OTTOGALLI ALBERTI

SALES AND MARKETING DIRECTOR, AD SALES SENIOR SALES
DIRECTOR (VP), POLITECNICO PARTNER MANAGER PUBLISHER MANAGER,
SKY MEDIA OSSERVATORIO PLUTO TV FREEWHEEL

INTERNET MEDIA
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GRAZIE

Per la vostra attenzione!



