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Finale Sanremo 72

13.4mio audience TV

LA TV LIVE DI SUCCESSO: MUSICA CALCIO E SPORT I CONTENUTI 
PER ECCELLENZA

SOURCE: elaborazioni GroupM Business Intelligence & Insight su dati Auditel ™ – Target individui con ospiti
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Finale Euro 2020

20.6mio audience TV

Oro Jacobs e Tamberi

5.6mio audience TV



CRESCE IL PUBBLICO DEL FESTIVAL, SOPRATTUTTO TRA I PIÙ 
GIOVANI
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16,4%

Coloro che dichiarano di aver seguito l’edizione 2022 e non quella del 2021

21,5%
Pop. 16+

Il nuovo pubblico di  

16-24

SOURCE: elaborazioni GroupM Business Intelligence & Insight - Ricerca «Sanremo 72» (1.044 interviste effettuate il 6/2/2022)
Base: popolazione 16+ che ha seguito il Festival  
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IL FESTIVAL È UN EVENTO IN GRADO DI MONOPOLIZZARE 
L’ATTENZIONE, UN RITO CHE NON PUÒ LASCIARE INDIFFERENTI

«Tutti lo fanno 
e non posso non guardarlo»

«Ormai è un 
appuntamento fisso»

«Lo guardo saltuariamente
in modo distratto»

SOURCE: elaborazioni GroupM Business Intelligence & Insight - Ricerca «Sanremo 72» (1.044 interviste effettuate il 6/2/2022)
Base: popolazione 16+ che ha seguito il Festival  



GLI INGREDIENTI DEL SUCCESSO DI

SOURCE: GroupM Business Intelligence & Insight

Ritmo delle serate 
più sostenuto

Evento
cross-mediale 

Fantasanremo:
la gamification del Festival

Cantanti a target
Gen Z



ANYTIME, ANYWHERE, ANYHOW: LA DIMENSIONE LIVE È CENTRALE, 
MA SI ARRICCHISCE DI ON DEMAND, SOCIAL E APPROFONDIMENTI

SOURCE: elaborazioni GroupM Business Intelligence & Insight - Ricerca «Sanremo 72» (1.044 interviste effettuate il 6/2/2022)
Base: popolazione 16+ che ha seguito il Festival 6

91%

Fruizione LIVE

(TV + Radio)

43%

Fruizione INDIRETTA

(social + approfondimenti)

19%

Fruizione ON DEMAND

(streaming + video online)

Solo LIVE

52%

LIVE + Indiretta

23%
Solo 

INDIRETTA

6%

2%

1%

4%

«Come hai seguito questa edizione del Festival?»

LIVE + Indiretta + 
On Demand

23%



2.9mio

LA CENTRALITÀ DELLE CANZONI PORTA BENEFICI A TUTTO IL 
COMPARTO AUDIO: IL FESTIVAL FA BENE ALLA MUSICA!
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Nella settimana del Festival 

hanno ascoltato di più

34,7%

la RADIO
per sentire le canzoni in gara o i 

commenti degli speaker

34,5%

i servizi di STREAMING MUSICALE 
per sentire le canzoni in gara

SOURCE: elaborazioni GroupM Business Intelligence & Insight - Ricerca «Sanremo 72» (1.044 interviste effettuate il 6/2/2022)



LA PRESENZA DEI BRAND DURANTE LA KERMESSE SI RIVELA ADEGUATA, 
GRADEVOLE AL PUBBLICO ED EFFICACE SULLA PARTE ALTA DEL FUNNEL
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AWARENESS CONSIDERATION CALL TO ACTION ACTION

AWARENESS TRIAL SHARING COMPARE PRICE RE-PURCHASEINFORMATIONCONNECTION RECOMMENDATION

Impatto delle 
iniziative di 

comunicazione 
delle marche

77%

giudica la quantità di brand 
adeguata o contenuta

40%

considera la partecipazione 
dei brand piacevole

SOURCE: elaborazioni GroupM Business Intelligence & Insight - Ricerca «Sanremo 72» (1.044 interviste effettuate il 6/2/2022)
Base: popolazione 16+ che ha seguito il Festival  



IN 20 ANNI CAMBIANO I RAPPORTI DI FORZA TRA GLI ADVERTISER:
SI CONSOLIDA L’ERA DEGLI STREAMER, SECONDO SETTORE PER 
INVESTIMENTI

SOURCE: elaborazioni GroupM Business Intelligence & Insight su dati Nielsen
Formati tabellari e iniziative speciali TV. Iniziative branded content escluse
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2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

MEDIA/EDITORIA

FMCG

AUTOMOBILI

TELCO

ALTRO

Quote% di investimento sul Festival di Sanremo
Analisi per settore



1 6,4%

2 6,3%

3 4,8%

4 4,2%

5 4,1%

6 3,4%

7 3,3%

8 3,0%

9 2,8%

10 2,6%

11 2,4%

12 2,3%

13 2,2%

14 2,1%

15 2,0%

16 2,0%

17 1,9%

18 1,7%

19 1,6%

20 1,6%

IL RANKING DEI TOP 20 SPENDER 2022 IN TV: STREAMER DIGITALI AL 
COMANDO, FORTE PRESENZA DEL FMCG E TORNANO TELCO E AUTOMOTIVE

SOURCE: elaborazioni GroupM Business Intelligence & Insight su dati Nielsen
Formati tabellari e iniziative speciali TV. Iniziative branded content escluse 10

Quote% investimento in TV su Festival di Sanremo 2022
Top 20 aziende



MEMORABILITÀ ELEVATA PER LE INIZIATIVE DEI BRAND: TELCO E 
FMCG PUNTANO SU VOLTI E VOCI NOTE, MENTRE GLI STREAMER 
SULLA USER EXPERIENCE

SOURCE: GroupM Business Ingelligence & Insight - Ricerca «Sanremo 72» (1.044 interviste effettuate il 6/2/2022). 
Base: Popolazione 16+ che ha seguito il Festival 11

40,8% 37,2% 28,1% 21,5% 19,2% 18,5% 16,4% 16,2% 15,7% 11,7%

«Quali brand hai notato durante la visione del Festival?»

Sponsor Sanremo 72

Volti noti
Creatività ad alto impatto emozionale e 

volti noti

Ex sponsor e 
voci note

«I wanna be your slave» 
Måneskin



I SECONDAGGI BREVI TRA I PIÙ UTILIZZATI DAGLI INVESTITORI
TRADIZIONALI, COSTA E OTT PUNTANO SULL’EMOTIVITÀ A 60’’

SOURCE: elaborazioni GroupM Business Intelligence & Insight su dati Nielsen
Formati tabellari e iniziative speciali TV. Iniziative branded content escluse 12

Quote% di investimento per  secondaggi durante il Festival

47% 41% 12%

5’’ - 15’’ 15’’ - 30’’ 30’’ - 60’’


