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al voto dei giovani taliani
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I “INTRAPRENDENZA: 5.F. [DER. DI INTRAPRENDENTE] - PRONTEZZA E AUDACIA NELL ESCOGITARE
E TENTARE IMPRESE, ANGHE RISCHIOSE, DA CUI PUO DERIVARE UTILITA.”
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(I'Agenda Europea ideale per i ragazzi ifaliani)

‘Giovani, Politica&Futuro ', ricerca proprietaria Viacom ltal ia, Wave 7, e “Youth & Politics” study Global Insi ights Viacom. 10.000 interviste,
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