L'avanzata della spesa pubblicitaria digitale continua ad
erodere la quota di investimenti destinati al mezzo stampa
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Nonostante il calo delle audience, la quota di lettori fedeli
rimane stabile e positiva
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Fonte: elaborazione Publicis Media su dati Audipress. Totale popolazione 14+ (entita target: 52.974.000). Lettori fedeli (.000): coloro che hanno
acquistato almeno il 75% delle copie all'interno del periodo di riferimento della testata (3 mesi per quotidiani e settimanali, 1 anno per i mensili)



Il profilo del mezzo € cambiato del tempo: piu maturo
e piu istruito
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Fonte: elaborazione Publicis Media su dati Audipress 2013/3 e 2017/3 Totale popolazione 14+ (entita target: 52.974.000); % di composizione
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| brand editoriali si trasformano in ecosistemi multicanale
in cui ciascun touchpoint svolge un ruolo ben preciso

Ciascuna piattaforma costituisce
un prodotto indipendente, in

grado da raggiungere audience
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