Un sistema multipiattaforma
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Sinergia tra piattaforme: il Quotidiano cartaceo
ha ancora un ruolo centrale
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I NewsBrand raggiungono tutte le fasce della
popolazione, in particolare quelle piu attive
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I NewsBrand offrono spazi con valori di ricordo
e accettazione superiori al 70%
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Le piattaforme dei NewsBrand presidiano
aree complementari del funnel
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Nei NewsBrand la Pagina e regina dei formati,
pilastro del branding e placement di prestigio
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La Native nel sistema NewsBrand: Pinnovazione
si gioca sul coinvolgimento dei consumatori

S g i M Totale NewsBrand Native
45%
40%

”~ \\

35% N,
\

\
30% \
\
|
25% |
I
1
20% | !
Attention Recall Multimedia Rendepiu  Aggiorna su Chiesto info Social sharing Social ,

recall prestigiosa la promo, su pdv ‘\ interaction/

marca coupon \ B

N ~. _ 7

*

NEWS

‘Fonte: Ricerca Adv Factor 2016 GroupM (n= 2.500 rappresentativi popolazione online 15+)

martedi 31 gennaio 17



