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Internet Advertising: 

la dinamica del mercato italiano

Fonte: Osservatorio Internet Media Politecnico di Milano e IAB Italia 
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Internet Advertising: 

la dinamica del mercato italiano

Fonte: Osservatorio Internet Media Politecnico di Milano e IAB Italia - *dati a preconsuntivo sull’ultimo trimestre
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Internet Advertising: 

la dinamica del mercato italiano

Fonte: Osservatorio Internet Media Politecnico di Milano e IAB Italia - *dati a preconsuntivo sull’ultimo trimestre
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La dinamica del mercato 

pubblicitario:

il peso dei diversi mezzi
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Internet Advertising: 

il peso sul mercato pubblicitario

Rielaborazione a cura di Osservatorio Internet Media Politecnico di Milano e IAB Italia a partire da dati Nielsen e bilanci degli operatori del settore

* Dati a preconsuntivo sull’ultimo trimestre
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+4 mln

Delta
2015-2016

-70 mln
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OTT 68%

altri 32%

Internet Advertising: 

la concentrazione del mercato
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OTT 90%

Internet Advertising: 

la concentrazione della crescita

altri 10%
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Internet Advertising: 

la vista per formati
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Fonte: Osservatorio Internet Media Politecnico di Milano e IAB Italia - * Dati a preconsuntivo sull’ultimo trimestre 
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Internet Advertising: 

la vista per formati

21%

Peso % dei formati 
sul totale mercato 2016
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21%

Peso % dei formati 
sul totale mercato 2016
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Internet Advertising: 

la vista per formati
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21%

Peso % dei formati 
sul totale mercato 2016
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Internet Advertising: 

la vista per formati
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Internet Advertising: 

la vista per formati
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Fonte: Osservatorio Internet Media Politecnico di Milano e IAB Italia - * Dati a preconsuntivo sull’ultimo trimestre 

Internet Advertising: 

la vista per formati
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Internet Advertising: 

da quali formati proviene la crescita
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Internet Advertising: 

la vista per device
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Internet Advertising: 

da quali device proviene la crescita
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Internet Advertising: 

le dinamiche del programmatic adv
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Internet Advertising: 

le dinamiche del programmatic adv
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Internet Advertising: 

le dinamiche del programmatic adv
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Internet Advertising: 

le dinamiche del programmatic adv
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Internet Advertising: 

quali sfide?

User

Experience
Personalizzazione

Creatività
Misurazione
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