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MEDIASET NELL’ERA 
DELLA TOTAL AUDIENCE
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FONTE: AUDITEL (DATI LIVE+VOSDAL)
TOTALE ASCOLTO = ASCOLTO RICONOSCIUTO + ASCOLTO NON RICONOSCIUTO EX-IN; 

ANDAMENTO TOTALE ASCOLTO TV
24 ORE, TARGET INDIVIDUI

ASCOLTO MEDIO
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FONTE: AUDITEL (DATI LIVE+VOSDAL)

TREND ASCOLTI CANALI TV FREE + PAY (NO MEDIASET)
24 ORE, TARGET INDIVIDUI
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‘23 VS ‘19

-1,5%

TREND ASCOLTI TOTALE MEDIASET
24 ORE, TARGET INDIVIDUI
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FONTE: AUDITEL (DATI LIVE+VOSDAL)
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TREND ASCOLTI CANALI TV FREE + PAY (NO MEDIASET)
24 ORE, TARGET INDIVIDUI
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FONTE: AUDITEL (DATI LIVE+VOSDAL)
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TREND ASCOLTI CANALI TV FREE + PAY (NO MEDIASET)
24 ORE, TARGET INDIVIDUI
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DATO DI TOTAL AUDIENCE
(TV + PC + MOBILE)

FONTE: AUDITEL
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‘23 VS ‘19

-1,5%

TREND ASCOLTI TOTALE MEDIASET
24 ORE, TARGET INDIVIDUI
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‘23 VS ‘19

+1,4%

TREND ASCOLTI TOTALE MEDIASET
24 ORE, TARGET INDIVIDUI

DATO DI TOTAL AUDIENCE
(TV + PC + MOBILE)
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27,3 18,4 17,8
13,6 12,9 10,8 10,4 10,1 8,9 8,6 8,5 6,5 6,4

AMR TV 100 AUDIENCE INCREMENTALE DEL DIGITAL vs TV

AUDIENCE INCREMENTALE DEL DIGITAL VS TV
2023
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7,0%

5,9%

5,2%

4,5%

4,3%

INDIVIDUI 15-34

DONNE 25-54

INDIVIDUI 25-54

INDIVIDUI 15-64

UOMINI 25-54

FONTE: AUDITEL

Audience aggiuntiva per MEDIASET

TOTAL AUDIENCE - IL VALORE AGGIUNTO 
DEL SECOND SCREEN & CTV
ANNO 2023  (24 ORE)
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LUGLIO 2017
Scelta Fornitori

GIUGNO 2019
LS e TTS BROWSER

Live+Vod
(base Device)

DICEMBRE 2019
LS e TTS APP

Live+Vod
(base Device) 

Instrumentazione
SDK

MAGGIO 2022
Ascolto Medio 
Editore e rete

Live + Vod
SECOND SCREEN
(base Individui)

AGOSTO 2022
Ascolto Medio 
Editore e rete 

Live + Vod
CTV

(base Individui)

FEBBRAIO 2024
Ascolto Medio Live + VOD
Singoli Contenuti editoriali

DATO TOTAL PROGRAM 
(28gg)

(base Individui)

APRILE 2024
Reach nette e cumulate

Contenuti Digital
editoriali e pubblicitari

AUTUNNO 2024
Reach nette e cumulate 

Total Program + Total Campaign

TOTAL AUDIENCE
(TV+DIGITAL)

ROADMAP TOTAL AUDIENCE AUDITEL
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IL SISTEMA INTEGRATO DEI JIC

[AUDIRADIO]

CROSS MEDIA TOTAL CAMPAIGN
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50,2 MILIONI DI 

INDIVIDUI ADULTI

SISTEMA MEDIASET: REACH SETTIMANALE 
ANNO 2023 (24 ORE)

95%

IL SISTEMA MEDIASET RAGGIUNGE OGNI SETTIMANA IL 95% DELLA 
POPOLAZIONE ITALIANA ADULTA

TV

44.900.000

RADIO

22.200.000

DIGITAL

24.274.000
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EDITORI A CONFRONTO: REACH SETTIMANALE 
ANNO 2023 

COPERTURA 
LORDA

(MIO INDIVIDUI 14+)

91,4 65,1 29,2

Mediaset Rai Discovery

Radio

Digital

TV
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